CAIET DE SARCINI
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CAIET DE SARCINI

Pentru achizitia pachetului de servicii pentru actiunile de promovare a obiectivului de
investifii in cadrul proiectului “Terminal transport urban Gara Brasov” cod SMIS 126997,
Finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, apelul de proiecte cu numirul
POR/182/4/1, componenta 1: POR /2017/4/4.1/1, aferent Axei prioritare 4: Sprijinirca dezvoltirii
urbane durabile, Obiectivul specific 4.1: Reducerea emisiilor de carbon in municipiile resedinti de
judet prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urbana durabili.

OBIECTUL ACHIZITIEI: Prestarea serviciilor pentru actiunile de promovare a obiectivului de
investifii, respectiv: achizitia serviciilor de realizare si difuzare spoturi audio-video, fin
conformitate cu contractul de finantare nr. 5483/2020 incheiat intre Unitatea Administrativ
Teritoriald Municipiul Brasov, ca beneficiar, $i Ministerul Lucririlor Publice, Dezvoltirii si
Administratiei, in calitate de Autoritate de Management, si cu Agentia pentru Dezvoltare
Regionald Centru in calitate de Organism Intermediar pentru Programul Operational Regional la
nivelul Regiunii Centru.

Toate serviciile, respectiv materialele privind promovarea proiectului vor respecta indicatiile
tehnice din Manualul de Identitate Vizuali pentru Programul Operational Regional (POR)
2014-2020 (edifia in vigoare la data elaborarii materialelor). Manualul de Identitate Vizuala pentru
Programul ~ Operational =~ Regional (POR) 2014-2020 varianta actualizatyi  (sursa:
http://www.fonduri.eu.ro/transparenta/comunicare)

Pentru o bund intelegere a contextului in care se derulezeazd proiectul ofertantii vor consulta site-
urile www.inforegio.ro si www.adrcentru.ro

Cod CPV 79341000-6 - Servicii de publicitate

L. INFORMATII GENERALE

L.1. Introducere

Prezenta documentatie cuprinde conditiile generale pentru achizitia privind prestarea pachetului de
servicii pentru actiunile de promovare a obiectivului de investitii in cadrul proiectului “Terminal
transport urban Gara Bragov” Cod SMIS 126997, finantat prin Programul Operational Regional
2014-2020, Axa prioritard 4: Sprijinirea dezvoltarii urbane durabile, Prioritatea de investitii 4e:
Promovarea unor strategii cu emisii scazute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in
special pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitatii urbane multimodale durabile si a
masurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1: Reducerea emisiilor de
carbon in municipiile resedinta de judet prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urbana
durabila.

Caietul de sarcini face parte integrantd din documentatia pentru elaborarea si prezentarea ofertei si
contine indicatii privind regulile de baza care trebuie respectate, astfel incat potentialii ofertanti si
elaboreze propunerea tehnicd si oferta financiard, corespunzitor cu necesititile autorititii
contractante. Caietul de sarcini contine, in mod obligatoriu, cerintele tehnice impuse ce vor fi
considerate ca fiind minimale. Ofertele de servicii care nu satisfac cerintele caietului de sarcini vor
fi declarate oferte neconforme si vor fi respinse.

Serviciile, respectiv materialele de promovare ale proiectului vor fi realizate obligatoriu respectand
Manualul de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional 2014-2020 — varianta
actualizatd (sursa : http://www.fonduri.eu.ro/transparenta/comunicare).
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L.2. Autoritatea contractanti: Unitatea administrativ teritoriali MUNICIPIUL BRASOV, B-dul.
Eroilor nr. 8, cod postal 500007, judetul Brasov.

Investitia propusi la finantare face parte dintre solutiile pentru reducerea emisiilor GES in
municipiul Bragov prin cresterea atractivitatii sistemului de transport public in municipiu si
amenjarea unui terminal modern in zona girii Brasov care si asigure un transfer intermodal
eficient, rapid si confortabil.

11. OBIECTIVELE PROIECTULUI:

IL.1. Obiectivul general al proiectului il reprezinti reducerea emisiilor GES in municipiul Brasov
prin incurajarea schimbarii modale de la transport auto privat la transportul public. Pornind de la
Planul de Mobilitate Urbana Durabila si de la Strategia Integrata de Dezvoltare Urbana Brasov in
care au fost evidentiate principalele deficiente care afecteazi calitatea vietii si mobilitatea la nivelul
Municipiului Brasov, respectiv poluarea atmosferica si fonica datorate traficului rutier motorizat,
s-a stabilit scopul proiectului — cresterea nivelului calititii vietii locuitorilor din Municipiul Brasov
prin imbunitatirea semnificativa a conditiilor de mediu.

Impactul masurilor de informare, publicitate si promovare se va manifesta pe mai multe planuri:

- social: pentru societate in ansamblu, educarea publicului §i astfel reducerea deplasirilor prin
utilizarea transportului privat cu autoturisme in aria de studiu a proiectului si indirect prin
reducerea emisiilor GES si a poluarii fonice la nivelul municipiului in aria de studiu a proiectului;
-imagine: dezvoltarea imaginii organizatiei solicitante la finantare si cresterea increderii cetitenilor
Municipiului Bragov in aceasta institutie.

Informarea actorilor regionali si a publicului larg este un pas important spre asigurarea durabilitatii
rezultatelor proiectului. Pentru asigurarea dezvoltirii durabile §i pentru a creste gradul de
responsabilitate a beneficiarilor si a publicului {inti este necesard informarea autoritatilor si
organizatiilor locale/regionale interesate de actiunile proiectului.

Implementarea masurilor de informare, publicitate si constientizare va asigura transparenta
proiectului, informarea eficientd a publicului tintda despre activitatile, derularea, costurile si
beneficiile acestui proiect, precum si o buna promovare a initiativelor Municipiului Brasov. Aceste
madsuri vor contribui la sensibilizarea publicului cu privire la importanta reducerii emisiilor de CO2
generate de transportul rutier motorizat privat si cu privire la dezvoltarea mobilititii urbane prin
utilizarea mijloacelor de transport in comun.

Implementarea strategiei de promovare si constientizare prezentatdi va contribui la atingerea
obiectivelor generale si specifice ale proiectului “Terminal transport urban Gara Brasov”.
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IL.2. Obiectivele specifice ale proiectului vizeaza:

Obiectivele specifice ale proiectului:

1. construirea unui terminal de transport public pe o suprafata de 6.597 mp ce va ingloba 12
peroane pentru autobuze si unul pentru troleibuze, precum si spatii destinate pasagerilor;

2. cresterea numdrului de pasageri cu transportul in comun cu 1,81% in primul an de operare a
investitiei (2022);

3. reducerea utilizarii transportului privat cu autoturisme in aria de studiu a proiectului cu 0,01%
in primul an de operare a investitiei (2022);

4. reducerea emisiilor de CO2 echivalent cu 1,07% in primul an de operare a investitiei.

Rezultate asteptate in urma implementarii proiectului:

v’ cresterea estimata a numérului de pasageri transportati in cadrul sistemelor de transport public
de calatori construite/modernizate/extinse;

v decongestionarea traficului si reducerea cererii de locuri de parcare din municipiu;

v’ imbundtafirea calitatii aerului prin incurajarea schimbérii modale de la transportul auto privat
la transportul public;



v’ accesibilitatea si mobilitatea de deplasare la nivelul localitatii si a zonei metropolitane - Gara
Brasov/Autogara 1; ‘

v facilitarea transferului intermodal public local - feroviar (prin incurajarea persoanelor care
“Iintra In” si “ies din” Brasov de a renunta la autoturismele personale si si foloseasc
transportul public local si cel feroviar);

v" reducerea emisiilor GES si a poluarii fonice la nivelul municipiului.

Toate materialele privind promovarea vor respecta indicatiile tehnice din Manualul de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational Regional (POR) 2014-2020 (editia in vigoare la data
elaborarii materialelor).

Manualul de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional (POR) 2014-2020, in

varianta electronicd, se gdseste pe site-ul Programului Operafional Regional www.inforegio.ro,

secfiunea Informare si publicitate/Identitate vizuald ~ hiip:/www.inforegio.ro/ro/informare-
sipublicitate/identitate-vizuala. html.

Masurile de promovare privind operatiunile finantate din instrumente structurale sunt definite si se

desfasoard in baza urmatoarelor norme legislative:

» REGULAMENTUL (UE) NR. 1303/2013 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL
CONSILIULUI din 17 decembrie 2013, de stabilire a unor dispozitii comune privind Fondul
european de dezvoltare regionald, Fondul social european, Fondul de coeziune, Fondul
european agricol pentru dezvoltare rurald si Fondul european pentru pescuit si afaceri maritime,
precum si de stabilire a unor dispozitii generale privind Fondul european de dezvoltare
regionald, Fondul social european, Fondul de coeziune i Fondul european pentru pescuit s
afaceri maritime si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1083/2006 al Consiliului;

» REGULAMENTUL (UE) NR. 1301/2013 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL
CONSILIULUI din 17 decembrie 2013, privind Fondul european de dezvoltare regionala si
dispozitiile specifice aplicabile obiectivului referitor la investitiile pentru crestere economica si
locuri de munci si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1080/2006;

» REGULAMENTUL (UE) NR. 821/2014 AL COMISIEI din 28 ijulie 2014, de stabilire a
normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1303/2013 al Parlamentului European si al
Consiliului in ceea ce priveste modalititile detaliate de transfer si de gestionare a contributiilor
programelor, raportarea cu privire la instrumentele financiare, caracteristicile tehnice ale
masurilor de informare si comunicare pentru operatiuni, precum si sistemul pentru
inregistrarea si stocarea datelor.

Dacd pe durata deruldrii Contractului apar modificdri ale Manualului de Identitate Vizuald pentru
Programul Operafional Regional (POR) 2014-2020 sau noi reglementdri in domeniu, prestatorul
are obligatia de a se conforma noilor standarde/prevederi in vigoare.

III. CERINTE MINIME:

Prin realizarea prezentului Caiet de Sarcini se urmareste asigurarea unei vizibilitati potrivite sio
promovare adecvata a obiectivelor, rezultatelor obtinute in conformitate cu prevederile contractuale,
desfasurate pe toatda durata de implementare a proiectului.

Ofertantul are urmiitoarele obligatii:

1. sa realizeze conceptul grafic al materialelor de promovare si publicitate, cu respectarea
Manualului de Identitate Vizuala 2014-2020 in vigoare, www.inforegio.ro i www.adrcentru.ro.
Manualul de Identitate Vizuala (MIV) a POR 2014-2020 contine un sistem de instructiuni, reguli si
recomandari de aplicare a elementelor de identitate vizuald: logo-uri, slogan, culori acceptate,
fonturi etc, cu scopul de a asigura coerenfa §i dezvoltarea armonioasi in timp a imaginii
Programului Operational Regional 2014-2020.

sl



2. sa producd si sa difuzeze materialele de promovare si publicitate (spoturile audio-video) la
termenele stabilite.

Materialele ce urmeazd a fi realizate vor promova activitatile proiectului si vor constientiza
populatia cu privire la avantajele mersului cu mijloacele de transport in comun in defavoarea
utilizarii transportului cu autoturismul privat.

Toate materialele de promovare (spoturile audio-video) vor fi realizate in limba roman3 si totodata
vor fi avizate de ADR Centru inainte de a fi folosite.

IV. DESCRIEREA SERVICIILOR

Cod CPV 79341000-6- Servicii de publicitate a obiectivului de investitii dupa cum urmeaza:

- realizarea unor spoturi audo-video destinate sa contribuie la cresterea atractivitatii transportului in
comun prin prezentarea noilor mijloace de transport in comun care vor intra in componenta flotei
operatorului regional.

- difuzarea spotului audio: acesta va avea o duratd de mimimum 30 de secunde si va beneficia de
minimum 260 de difuziri la 2 (doua) posturi locale de radio, timp de 4 (patru) luni.

- difuzarea spotului video: acesta va beneficia de minimum 130 de aparitii la un post local de
televiziune.

Materialele ce urmeaza a fi realizate sunt:

chl; Produs promotional Nr. buciti Caracteristici tehnice
I. realizarea unui spot audio de | spotul va fi realizat de | spotul audio va avea o durati de minimum 30 de
promovare prestator secunde si va beneficia de minimum 260 de difuzari la
2 (doud) posturi locale de radio, timp de 4 (patru) luni.
2. realizarea unui spot video de | spotul va fi realizat de | spotul video va beneficia de minimum 130 de aparitii la
promovare prestator un post local de televiziune,

Prestatorul selectat va avea responsabilitatea prestarii §i a furnizdrii urmitoarelor servicii si
produse de promovare:

Spot audio

Spotul audio va avea o durati de minimum 30 secunde, acesta avind rol de promovare a
obiectivului.

Spotul audio va avea minimum 260 de difuzri la 2 (dou#) posturi locale de radio, timp de 4 (patru)
luni. Se va specifica denumirile posturilor de radio locale.

Ofertantul va prezenta media plan-ul de difuzare al spotului. Acesta va contine specificatii cu
privire la:

- numarul difuzirilor;

- intervalul orar al difuzarilor;

- intervalele de maxima audientd in cadrul carora va fi inserat spotul;

- emisiunile relevante in cadrul carora va fi inserat spotul.

Prestatorul trebuie si fnainteze spotul in format electronic pe support USB drive sau DVD disc
catre achizitor in vederea obtinerii avizului “Bun de difuzare”.

Cerintele de calitate asociate serviciilor care urmeaza a fi prestate trebuie si fie realizate in mod
unitar, respectdnd indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuali pentru Programul
Operational Regional 2014-2020 in vigoare, accesibil pe site-ul www.inforegio.ro. Serviciile care
urmeaza a f1 prestate nu trebuie sa includa neconformitati/inexactitati fai de prevederile caietului
de sarcini i pot aduce imbunatatiri fatd de cerintele minime stabilite prin caietul de sarcini.
Serviciile trebuie prestate cu respectarea termenelor prevdzute in prezentul caiet de sarcini.
Serviciile care urmeazd a fi prestate trebuie sd respecte obiectivele achizitorului descrise in
prezentul caiet de sarcini. Prestatorul trebuie sa asigure aceeasi calitate a serviciilor prestate
raportat la cerintele caietului de sarcini pentru fiecare etapid a prestirii: realizare machete,
modificiri/completari/refaceri machete, predare produs/prestare serviciu dupi acord achizitor.



Spot video
Spotul video va beneficia de minimum 130 de aparitii la un post local de televiziune (se va

specifica denumirea postului tv local), acesta avind rol de promovare a obiectivului de investitii
creat.

Prestatorul trebuie si inainteze spotul in format electronic (la rezolufie video de 4k sau 2k) pe
support USB drive sau DVD disc catre achizitor in vederea obtinerii avizului “Bun de difuzare”. Se
va acorda o importantd deosebita continutului, conceptiei si calitatii materialului astfel incat si fie
asiguratd calitatea necesard in vederea obtinerii unui feedback pozitiv din partea beneficiarilor
directi si indirecti ai proiectului.

Ofertantul este responsabil pentru preluarea tuturor imaginilor §i a pozelor necesare, precum si
pentru intregul concept si productie video a videoclipului.

Ofertantul va prezenta media plan-ul de difuzare al spotului. Acesta va conine specificatii cu
privire la:

- numirul difuzirilor;

- intervalul orar al difuzirilor;

- intervalele de maxima audientd in cadrul carora va fi inserat spotul;

- emisiunile relevante in cadrul cdrora va fi inserat spotul.

Ofertantul va preciza explicit profilul postului TV, denumirea postului TV, acoperirea
teritorialad care va cuprinde localitifile unde se poate receptiona emisia postului TV. Profilul
postului TV trebuie si fie dedicat publicului general, cu emisie proprie in aria desemnati, cu
posibilitate de productie si difuzare a materialelor. Timpul de emisie propriu al postului de
televiziune trebuie si fie minimum 5 ore/zi, de luni pan3 vineri.

Ofertantul va preciza audienta TV cu indicarea sursei pe baza cirora se realizeazi evaluarea
performantelor, din raportul céreia sid rezulte date relevante privind numirul mediu de
telespectatori pe tipuri de programe in special stiri/publicisticd, pe ocupatie, varsta, sex si grad de
pregdtire (pe ultimii 2 ani). Audienta va fi indicata pentru Municipiul Brasov si pentru localititile
din aria de acoperire. Timpul de emisie va fi dovedit prin anexarea grilei de programe pentru postul
TV, in care se vor evidentia si intervalele de maxima audienti.

Ofertantul va prezenta un Raport de monitorizare estimat cu informatii cu privire la
numirul difuzarilor conforme cu derularea media plan-ului TV, data difuzirii, aria vizata,
informatii referitoare la audienta estimati, precum si impactul estimat asupra audientei.

Ofertantul va specifica in oferta tehnici urmiitoarele aspecte:

> calitate tehnicad declarati a transmiterii, situarea spotului in calupurile de emisiuni in
timpul de emisie vizat;

» orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte
drepturi de proprietate intelectuald si/sau industriald, obtinute in executarea sau ca urmare a
executdrii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caiet de Sarcini vor fi proprietatea Autoritatii
Contractante, care le poate utiliza, publica sau transfera dupd cum considerd necesar, fira
niciun fel de limitare geografica sau de alta natura;

» furnizarea si difuzarea materialelor de televiziune trebuie si fie conforme cu Manualul de
Identitate Vizuala pentru POR 2014-2020 in vigoare care se regisesc pe www.inforegio.ro.

In momentul realizarii unui spot video, dupd imaginile selectate pentru a reprezenta proiectul, va fi
inclus un carton de final pe care vor fi aplicate urmatoarele informatii, respectind ordinea de mai
jos:

 sigla UNIUNII EUROPENE, inclusiv textul FONDUL EUROPEAN DE DEZVOLTARE
REGIONALA;

.



* sigla GUVERNULUI ROMANIEI;

» sigla REGIO si sloganul “Calatoria continui!™;

» sigla INSTRUMENTE STRUCTURALE;

* Textul: “Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational Regional 2014-2020";

* Disclaimer: “Confinutul acestui material nu reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a
Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei”. Acest disclaimer nu se aplici materialelor produse
de Ministerul Dezvoltarii Regionale, Administratiei Publice si Fondurilor Europene, respectiv
Autoritatea de Management pentru Programul Operational Regional.

* pagina de internet a Regio, www.inforegio.ro si Facebook (facebook.com/inforegio.ro);

* pe mijlocul cartonului se poate insera numele proiectului si al beneficiarului.

V. SERVICII SI DATE PUSE LA DISPOZITIA CONTRACTANTULUI/FURNIZORULUI
DE SERVICII

Beneficiarul are obligatia sd furnizeze informatii de naturi tehnic# sau financiara legate de proiect,
care vor sta la baza realizarii materialelor de informare, publicitate si promovare (spoturi audio-
video).

Beneficiarul are obligatia s3 supervizeze actiunea de realizare a tuturor materialelor cu caracter
documentar. Responsabilitatea verificarii tuturor materialelor de informare, publicitate si
promovare ale proiectului cade in sarcina responsabilului informare si publicitate din cadrul
echipei de proiect, care va verifica modul in care s-au respectat indicatiile tehnice din Manualul de
Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional 2014-2020 in vigoare, accesibil pe site-
ul www.inforegio.ro, in elaborarea materialelor de informare, publicitate si promovare.

VL. MODUL DE PREZENTARE A PROPUNERII TEHNICE:

Propunerea tehnicd trebuie sd demonstreze o intelegere profundi a subiectului si a modului in care
conceptul propus va contribui la atingerea obiectivelor vizate de Autoritatea Contractanti. Toate
cerinfele privind Caietul de Sarcini si specificatiile tehnice sunt minimale si obligatorii.
Metodologia si planul de lucru sunt componente cheie si obligatorii ale ofertei tehnice.

Oferta tehnica trebuie prezentata in urmétoarea structura:
a) metodologia pentru prezentarea serviciilor;
b) planul utilizat pentru prezentarea serviciilor.

a) Metodologia pentru prestarea serviciilor

In aceastd sectiune trebuie si prezentati modul in care dumneavoastri, in calitate de ofertant,
intelegeti:

- obiectivele contractului si sarcinile stabilite prin caietul de sarcini;

- modul de abordare ce va fi urmat in prestarea serviciilor, inclusiv descrierea conceptului utilizat
pentru atingerea obiectivelor contractului;

- metodologia de realizare a serviciilor.

Cel putin urmdtoarele informatii trebuie prezentate aici:

- prevederile legale in domeniul de activitate aferent obiectului contractului ce urmeazi a fi
atribuit, ce pot avea incidenta asupra derulirii/implementirii acestuia;

- identificarea si explicitarea aspectelor cheie privind indeplinirea obiectivelor contractului si
atingerea rezultatelor asteptate;

- modalitatea de abordare a activititilor ce corespund rezultatului final al contractului si a
rezultatelor intermediare aferente, in raport cu serviciile si responsabilitatile stabilite prin caietul de
sarcini.

Activitdfile descrise la acest capitol trebuie reprezentate ca duratd, la capitolul aferent din planul
de lucru si trebuie reflectate in propunerea financiard sub aspect valoric la nivel de activitate si la
nivel de pachet de activitdti.



b) Planul de lucru:

Cel putin urmdtoarele informatii trebuie prezentate aici:

- denumirea si durata activitatilor si pachetelor de activititi din cadrul contractului, aga cum sunt
acestea prezentate la capitolul “Metodologie™;

- succesiunea si inter-relationarea acestor activitati;

- descrierea echipamentelor ce vor fi utilizate pentru indeplinirea obligatiilor contractuale la
standardele de calitate impuse prin Caietul de Sarcini.

Planul de lucru propus trebuie si fie conform cu metodologia propusa si sa demonstreze:

a. intelegerea prevederilor din Caietul de Sarcini;

b. abilitatea de a transpune prevederile intr-un plan de lucru fezabil;

c. incadrarea activititilor in timp de asa manierd incat si se asigure finalizarea serviciilor in
termenul specificat in Caietul de Sarcini;

Noti: Costurile pentru pregitirea si depunerea ofertelor nu sunt rambursabile. Toate aceste
costuri vor fi suportate de ofertant.

Cerinte obligatorii pentru ofertantul declarat cAstigitor:

e Prioritizarea activitatilor se va realiza impreuni si cu acordul achizitorului.

Orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte
drepturi de proprietate intelectuald si/sau industriald, obfinute in executarea sau ca urmare a
executdrii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caiet de Sarcini vor fi proprietatea Autoritdfii
Contractante, care le poate utiliza, publica sau transfera dupd cum considerd necesar, fird
niciun fel de limitare geograficd sau de alld naturd.

e Layout-ul tuturor materialelor realizate va respecta prevederile Manualului de Identitate
Vizuald pentru POR 2014-2020 in vigoare, http://www.inforegio.ro/ro/documente-
strategice/miv.

e Pentru firmele care nu au sediul in Brasov, bunul de difuzare (bun de tipar) se va acorda in
Brasov la sediul Primdriei Muncipiului Brasov, B-dul. Eroilor nr. 8, pe support USB drive sau
DVD disc) de cétre Prestator si transmisd Autoritétii Contractante (achizitorului).

o Pentru fiecare tip de livrabil (materialele audio-video), ofertantul castigitor va prezenta
minimum 2 (doud) machete, din care beneficiarul o va alege pe cea finala.

e Bun de difuzare (bun de tipar) va fi acordat de catre responsabilii de contract pentru fiecare
produs in parte, dupa avizarea confinutului de citre Organismul Intermediar pentru POR 2014-
2020.

e Materialele finale (spoturile audio-video) vor fi livrate la sediul Primariei Municipiului Brasov,
B-dul Eroilor nr. 8 Brasov, la termenele previzute de achizitor.

o Prestatorul de servicii va prezenta documente justificative privind respectarea obligatiilor
contractuale.

e La finalizarea contractului, va realiza §i va pune la dispozitia Autorititii Contractante dosarul de
promovare (format electronic), in care vor fi inregistrate toate documentele si produsele aferente
activitatilor desfasurate si va cuprinde: raport final cu privire la numirul de materiale difuzate
conform cu derularea media plan-ului (data difuzarii, aria vizata, informatii referitoare la audienta
realizatd, precum si impactul evaluat asupra audientei), raport de monitorizare care si cuprindi
datele rezultate din monitorizarea difuzirii materialelor audiovideo, cu respectarea tuturor cerintelor
prevdzute in caietul de sarcini.

e Receptia materialelor (spoturilor audio-video) de promovare se face la sediul Primiriei
Municipiului Bragov, B-dul Eroilor nr. 8, Brasov, pe baza unui proces verbal de receptie
cantitativa si calitativa semnat de reprezentantul Ofertantului i reprezentantul Achizitorului prin
Responsabilul cu informare si publicitate. Orice modificare impusd de finantator sau prin
prevederile Manualului de Identitate Vizuald 2014-2020 in vigoare, vor fi respectate de ofertant
pe intreaga durata a contractului.



VII. MODUL DE PREZENTARE A OFERTEI FINANCIARE:

Ofertantii vor prezenta in oferta financiard pretul pentru fiecare tip de material (spot audio-video),
detaliat pentru fiecare categorie, respectiv: costuri elaborare (grafica), costuri productie, costuri
publicare/difuzare, costuri montaj/productie pentru fiecare tip de material/produs/serviciu in parte.
Oferta financiara si detalierea pe categorii de costuri (productie etc.), TVA-ul fiind evidentiat
separat (realizatd conform modelului de formular de ofertd). Preful va include toate cheltuielile
care vor fi angajate de catre prestator in conditiile previzute de prezentul Caiet de Sarcini,
respectiv conceptie materiale, machetare si grafica, costuri difuzare, costuri de deplasare si/sau
transport materiale (daci este cazul).

Denumirea produsului Nr. buciti Pret unitar Pret total fara TVA

spot audio - productie si difuzare | 260 de difuziri
la 2 (doud) posturi locale de radio

spot video - productie si difuzare | 130 de aparitii
la 1 (un) post local TV

VIII. RECEPTIE, GARANTIE, PLATI

Propunerea tehnicd trebuie sa respecte cerintele minime obligatorii solicitate prin prezentul Caietul
de Sarcini.

Receptia spoturilor audio-video se va face prin incheierea unui proces verbal de receptie dupi
verificarea conformitétii cu cerintele din contract, dupd difuzarea acestora.

Cerintele de calitate asociate serviciilor care urmeaza a fi prestate/furnizate trebuie sa fie realizate
in mod unitar, respectdnd indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul
Operational Regional 2014-2020 in vigoare, accesibil pe site-ul www.inforegio.ro. Serviciile care
urmeaza a fi prestate/furnizate nu trebuie sa includa neconformitati/inexactitati fati de prevederile
Caietului de Sarcini i pot aduce imbunatatiri fata de cerintele minime stabilite prin caietul de

sarcini. Serviciile trebuie prestate cu respectarea termenelor previzute in prezentul Caiet de Sarcini.

Serviciile care urmeazi a fi prestate trebuie sa respecte obiectivele achizitorului descrise in
prezentul Caiet de Sarcini. Prestatorul/furnizorul trebuie si asigure aceeasi calitate a serviciilor
prestate raportat la cerintele Caietului de Sarcini pentru fiecare etapa a prestirii: realizare machete,
modificari/completéri/refaceri machete, predare produs/prestare serviciu dupi acord achizitor.
Conceptul grafic

Ofertantul va asigura conceptul grafic pentru toate materialele.

Conceptul grafic trebuie sa fie unitar pentru toate materialele ce urmeazi a fi realizate.

Conceptul grafic pentru toate materialele va tine cont de specificatiile Manualului de Identitate
Vizuala Regio 2014-2020 in vigoare.

IX. MODALITATI DE PLATA

Platile catre prestatorul de servicii de promovare se vor face dupi fiecare activitate realizati, numai
dupa ce furnizorul va transmite cétre Beneficiar facturile emise §i pe baza proceselor verbale de
receptie fard obiectiuni.

Platile se vor realiza numai dupi prestarea serviciilor, cu prezentarea dovezii prestarii acestora,
respectiv a conformitdtii cu prevederile prevazute in prezentul Caiet de Sarcini, in baza proceselor
verbale de receptie cantitativa si calitativa.

Plata serviciilor se va face in lei, prin ordin de platd, in baza facturilor fiscale si a proceselor
verbale de receptie a serviciilor, in maxim 30 zile de la receptia fiecarui serviciu ofertat.

X. DURATA DE PRESTARE A SERVICIILOR

Durata de derulare a contractului este de la data semnirii acestuia de ciitre ambele parti si pani
la finalizarea implementérii proiectului, respectiv pini la data de 31 martie 2022, cu posibilitatea
de prelungire.

in situatia in care va interveni o extindere a perioadei de implementare a proiectului, contractul de
servicii se va prelungi prin act aditional fira majorarea valorii acestuia.



In termen de zece zile lucratoare de la emiterea comenzii, prestatorul trebuie si prezinte achizitorului
spotul audio-video realizate, in vederea verificirii si aprobirii acestora. Termenele de remediere a
eventualelor corecturi/completiri/modificari ale spotului audio-video este de trei zile lucriitoare de la
semnalarea acestora.

Odata cu aprobarea spotului audio-video in forma finala, achizitorul va transmite prestatorului termenul
de livrare a materialelor si de prestare a serviciilor. Acest termen va varia in functie de complexitatea
activitatii, fiind cuprins intre cinci si zece zile lucritoare.

La finalizarea contractului, se va realiza si pune la dispozitia Autoritatii Contractante Dosarul de
promovare al proiectului “Terminal transport urban Gara Bragov”, in care vor fi inregistrate toate
documentele si produsele aferente activitatilor desfagurate.

Operatorul economic are obligatia de a asigura, fird costuri suplimentare, transportul si/sau punerea in
operd a produselor/materialelor rezultate in urma prestarii serviciilor, la locul/locurile mentionate de
acesta.

Noti: Orice material de promovare se va realiza doar la comanda beneficiarului!
XI. ADJUDECAREA
Ofertantii vor prezenta bugetul detaliat pentru fiecare categorie de servicii, respectiv:

- costuri elaborare si realizare materiale de promovare pentru fiecare tip de material in parte.

Atribuirea contractului se va face in favoarea ofertei care prezinti pretul cel mai scizut.

?r: Atributii | Functia publici Numele si prenumele Data Semnifuka
1. | Aprobat \FRIMAR GEORGE SCRIPCARU \ A
2. | Vizat Viceprimar BARABASLASZLO LB 05, 1810 b\ |

3. | Vizat pentru Director Executiv D.T. | RAUL NEGOITA 1L 08. 2020 ; : 3
4. | Vizat Director Executiv Adj. DT MIHAELA GAL R

5. | Verificatsy | Sef Serviciu Investitii BIANCA CALINSCHI C(M

6 Elaborat “ RESponsabil Tehmc CRISTINA ENACHE Q%

‘ Responsabil Publicitate ANDREEA COFARU i .jb&——

/
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FORMULAR 2
DECLARATIE
privind conflictul de interese pentru ofertanti /candidati/ofertanti asociati/
subcontractanti/terti sustinitori, conform art. 59 si art.60
din legea 98/2016 privind achizitiile publice

1. Subsemnatul/a in calitate de
(ofertant/candidat/ ofertant asociat/ subcontractant/ tert
sustindtor), la procedura avand ca obiect ,.Servicii pentru actiunile de promovare a obiectivului de
investitii ,, Terminal transport urban Gara Brasov”, cod SMIS 126997”, constand in : ,, Realizare si
difuzare spoturi audio-video”, in temeiul art. 59 din Legea 98/2016 privind achizitiile publice, declar
pe proprie rdspundere, sub sanctiunea falsului in declaratii si a excluderii din procedura de atribuire,
ca nu ma incadrez in niciuna din situatiile prevazute la art.60 din Legea cu privire la conflictul de
interese , cum ar fi:
a) participarea in procesul de verificare/evaluare a solicitirilor de participare/ofertelor a persoanelor
care detin parti sociale, parti de interes, actiuni din capitalul subscris al unuia dintre ofertanti/candidati
terti sustinatori sau subcontractanti propusi ori a persoanelor care fac parte din consiliul de
administratie/organul de conducere sau de supervizare a unuia dintre ofertanti/candidati, terti
sustinatori ori subcontractanti propusi;
b) participarea in procesul de verificare/evaluare a solicitirilor de participare/ofertelor a unei persoane
care este sot/sotie, rudd sau afin, pana la gradul al doilea inclusiv, cu persoane care fac parte din
consiliul de administratie/organul de conducere sau de supervizare a unuia dintre ofertanti/candidati,
terti sustindtori ori subcontractanti propusi;
¢) participarea in procesul de verificare/evaluare a solicitirilor de participare/ofertelor a unei persoane
despre care se constatd sau cu privire la care existi indicii rezonabile/informatii concrete ci poate
avea, direct ori indirect, un interes personal, financiar, economic sau de alti naturd, ori se afld intr-o
altd situatie de naturi si 7i afecteze independenta si impartialitatea pe parcursul procesului de evaluare;
d) situatia in care ofertantul individual/ofertantul asociat/candidatul/subcontractantul propus/tertul
sustindtor are drept membri in cadrul consiliului de administratie/organului de conducere sau de
supervizare si/sau are actionari ori asociati semnificativi persoane care sunt sot/sotie, rudd sau afin
pana la gradul al doilea inclusiv ori care se afli in relatii comerciale cu persoane cu functii de decizie
in cadrul autoritatii contractante sau al furnizorului de servicii de achizitie implicat in procedura de
atribuire;
e) situatia in care ofertantul/candidatul a nominalizat printre principalele persoane desemnate pentru
executarea contractului persoane care sunt sot/sotie, rudi sau afin pani la gradul al doilea inclusiv ori
care se afla in relatii comerciale cu persoane cu functii de decizie in cadrul autoritatii contractante sau
al furnizorului de servicii de achizitie implicat in procedura de atribuire. (2). In sensul dispozitiilor lit.
d), prin actionar sau asociat semnificativ se intelege persoana care exercitd drepturi aferente unor
actiuni care, cumulate, reprezintd cel putin 10% din capitalul social sau ii conferi detinatorului cel
putin 10% din totalul drepturilor de vot in adunarea generali.
2. Subsemnatul/a declar c¢d voi informa imediat autoritatea
contractantd dacd vor interveni modificari in prezenta declaratie la orice punct pe parcursul derulirii
contractului de achizitie publica.
3. De asemenea, declar ca informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si inteleg
ca autoritatea contractantd are dreptul de a solicita, in scopul verificirii si confirmarii documentelor
care insotesc oferta, orice informatii suplimentare.
4. Subsemnatul/a autorizez prin prezenta orice institutie, societate comerciala, banca, alte persoane
juridice sa furnizeze informatii reprezentantilor autorizati ai (denumirea si
adresa autoritdtii contractante) cu privire la orice aspect tehnic si financiar in legiturd cu activitatea
noastra.

Data completarii: Operator economic,

po

(semndtura autorizatd)
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FORMULAR 1

(denumire/oferte ofertant)
OFERTA

Catre ,

(denumirea autoritdtii contractante si adresa completd)

Examinind  documentatia de atribuire, subsemnatii, reprezentanti ai ofertantului
(denumirea/numele ofertantului), ne oferim ca, in conformitate cu
prevederile si cerintele cuprinse in documentatia mai sus mentionatd, si prestim : | Servicii pentru
actiunile de promovare a obiectivului de investitii ,, Terminal transport urban Gara Brasov”, cod
SMIS 126997”, constand in : ,,Realizare si difuzare spoturi audio-video”, in conformitate cu cerintele
din Anuntul de publicitate postat si caietul de sarcini al achizitiei

pentru suma de (suma in cifre si in litere, precum si moneda), la care se adaugd taxa
pe valoarea adaugatd (TVA) in valoare de (suma in litere i in cifre, precum si moneda).

1. Ne angajam ca, in cazul in care oferta noastra este stabiliti castigdtoare, sd prestam ,,Servicii pentru
actiunile de promovare a obiectivului de investitii ,, Terminal transport urban Gara Brasov”, cod
SMIS 1269977, constand in : ,,Realizare si difuzare spoturi audio-video ”, in conformitate cu cerintele
din Anuntul de publicitate postat si in conformitate cu cerintele caietului de sarcini.

2. Ne angajam sa mentinem aceasta oferta valabili pentru o durati de zile, (durata in litere si cifie)
respectiv pana la data de (ziua/luna/anul) $i ea va rdméane obligatorie pentru noi si
poate fi acceptata oricand inainte de expirarea perioadei de valabilitate.

3. Precizam ca:
(se bifeazd optiunea corespunzdtoare)

|_| depunem oferta alternativ, ale cirei detalii sunt prezentate intr-un formular de ofertd separat, marcat
in mod clar ,alternativa /" altd ofertd”.
|_| nu depunem oferta alternativa.

4. Pand la finalizarea procedurii de achizitie publicd aceasti ofertd, impreund cu comunicarea transmisi
de dumneavoastra, prin care oferta noastrd este acceptatd ca fiind castigitoare, vor constitui un contract
angajant intre noi.

5. Intelegem cd nu sunteti obligati si acceptati oferta cu cel mai scizut pret sau orice sau orice oferta
primita.

Data / /

(nume, prenume si semndturd), in calitate de legal autorizat sa
semnez oferta pentru si in numele (denumirea/numele operatorului economic)

L §



Anexa la FORMULAR DE OFERTA 1

»Servicii pentru actiunile de promovare a obiectivului de investitii ,, Terminal transport urban Gara

Brasov”, cod SMIS 1269977, constand in : ,,Realizare si difuzare spoturi audio-video”

Denumirea produsului Cantitate Pret unitar Pret total
fara TVA fara TVA

Spot audio - productie si difuzare la 2 (doud) | 260 difuzari
posturi locale de radio

Spot video - productie si difuzare la 1 (un)| 130 de aparitii
post localTV

TOTAL FARA TVA

*Spotul audio va avea o duratd de minim 30 de secunde si va beneficia de minim 260 difuziri la 2
posturi locale radio

**Spotul video va beneficia de minim 130 de aparitii la un post local de televiziune

OFERTANT DATA




